





Einen Tisch, Stühle, eine Tischdecke, einen Pavillon 
Kartons, tragbare Kleiderständer, Kleiderbügel, Preisschilder
Gebrauchte Kleidung und eine Menge Willenskraft!

Bitte all deine Freund*innen, sich zu beteiligen.
Bitte so viele Menschen wie möglich, ihre nicht mehr
getragenen Kleidungsstücke zu spenden.
Sammle Informationen über den Standplatz auf dem
Flohmarkt (oder den Verein, der die Veranstaltung
organisiert, oder die Gemeinde, wenn es sich um einen
öffentlichen Markt handelt).
Informiere dich über den Ort, die Zeiten und die Häufigkeit
des Markts.
Triff letzte logistische Vorkehrungen für den Auf- und Abbau
des Standplatzes.
Entwirf ein eigenes Logo, um wiedererkennbar zu sein.
Drucke Flyer aus, um den Stand bei deinen Freund*innen
und Bekannten zu präsentieren und im Internet zu verbreiten.

Verbreite die Nachricht über dieses Projekt an so viele
Menschen wie möglich, einschließlich Freund*innen und
Schulkamerad*innen. 
Bewirb diese Idee in den sozialen Medien, z. B. durch
Beiträge auf Instagram. 
Erstelle gemeinsam mit den anderen Teilnehmer*innen ein
dem Projekt gewidmetes Profil oder einen Blog, in dem du
den Tag und die Uhrzeit des Starts erwähnst. 
Drucke Flyer, um sie in der Schule und an anderen Orten, an
denen du lebst, sowie online zu verteilen. 

WAS DU BRAUCHST

SCHRITTE ZUR REALISIERUNG/UMSETZUNG
1.

2.

3.

4.

5.

6.
7.

WIE KANN MAN DAFÜR WERBEN? 

SOF IA  (ALTER  16 )  I TA

"Meine Idee ist es, Secondhand-Kleidung

für junge Leute zwischen 15 und 20 Jahren

zu verkaufen, mit einen Stand auf dem

Flohmarkt und in Zusammenarbeit mit

meinen Freund*innen. Das Ziel dieses

Projekts ist es, mehr Menschen für

nachhaltiges Handeln zu sensibilisieren

und den Lebenszyklus der Kleidung zu

verlängern."
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